
TACH ZUSAMMEN! :)



  

FAHRPLAN

● Kurzvorstellung meinerseits

● Konzept

● Kreation

● Produktion

● Publikum finden

● Fragen



  

Ich so:
● Ingmar Drewing, Jahrgang 1978

● Dipl. Kommunikationsdesigner (2004) 

● 2004 – 2006 Freiberuflerdasein

● 2006 Gründung FAZIT-DESIGN (http://www.fazit-design.com)

● 2011 Ausstieg FAZIT-DESIGN

● Ab 2011 Angestellter Softwareentwickler (Vollzeit)

● Zwischendrin: 

– Lehraufträge: Hochschule RheinMain
– Workshop an der FH Mainz mit Michael Musal
– Strip „Westend Galaxy“ für Mensch!Westend
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KONZEPT
● Wer ist mein Publikum?

● Story One-Liners.



Pixar starts with close to 500 one-line movie pitches, such as  

“A hot-shot race car named Lighting McQueen gets 

waylaid in Radiator Springs, where he finds the meaning 

of friendship and family” (Cars). 

These are then shortlisted, further developed, and iteratively 

narrowed down until they end up with one movie worth 

pursuing. As Toy Story 3 director Lee Unkrich shares,  “We fail 

a lot. We just don’t fail by the time the movie comes out.”

Text stammt aus wired.com Artikel „You Can’t Predict Viral Hits, But You 
Can Help Make Them Happen“ von  KARTIK HOSANAGAR: 
http://www.wired.com/opinion/2013/11/so-we-know-the-internet-makes-
hits-but-can-we-predict-them/
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KONZEPT
● Wer ist mein Publikum?

● Story One-Liners.

● Welches Thema/Genre kann ich lang (Jahre, Jahrzehnte...) 
bearbeiten ohne dass es mir langweilig wird?

● Fortsetzungsgeschichte oder abgeschlossene Strips?

● Wie oft kann ich liefern?

● Monetarisierung (?)



KREATION



  

KREATION
● „Dramatic Need“ des Protagonisten definieren



  

KREATION
● „Dramatic Need“ des Protagonisten definieren

● Recherche, Figurenentwicklung, Biographie der Charaktere



  

KREATION
● „Dramatic Need“ des Protagonisten definieren

● Recherche, Figurenentwicklung, Biographie der Charaktere

● Dramatica-Archetypen als „Intermediate Impossibles“



Protagonist

Sidekick

Reason Character

Guardian Character

Antagonist

Contagonist

Emotional Character

Sceptic Character
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KREATION
● „Dramatic Need“ des Protagonisten definieren

● Recherche, Figurenentwicklung, Biographie der Charaktere

● Dramatica(R)-Archetypen als „Intermediate Impossibles“

● Paradigma nach Syd Field: Anfang, Schluss, PP I, PP II

● Karteikartenmethode

● Den „inneren Kritiker“ knebeln



PRODUKTION



  

PRODUKTION
● Text-Versionierung via Git (bitbucket)



  

PRODUKTION
● Text-Versionierung via Git (bitbucket)

● 3D Modelle für Architektur und Technik







  

PRODUKTION
● Text-Versionierung via Git (bitbucket)

● 3D Modelle für Architektur und Technik

● Googles Bildersuche hilft



  

PRODUKTION
● Text-Versionierung via Git (bitbucket)

● 3D Modelle für Architektur und Technik

● Googles Bildersuche hilft

● Skizze und Ausarbeitung digital





  

PRODUKTION
● Text-Versionierung via Git (bitbucket)

● 3D Modelle für Architektur und Technik

● Googles Bildersuche hilft

● Skizze und Ausarbeitung digital

● Font selbst anlegen



  

PRODUKTION
● Text-Versionierung via Git (bitbucket)

● 3D Modelle für Architektur und Technik

● Googles Bildersuche hilft

● Skizze und Ausarbeitung digital

● Font selbst anlegen

● QA via FB
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PUBLIKUM FINDEN
● Wordpress

● Regelmäßig veröffentlichen

● Bestehende Kontakte nutzen, FB, Twitter, Google+

● Online Comic Communities: 

– tapastic.com, 
– webcomiclist.com

– mangamagazine.com
● Pressemeldung schreiben, Werbung schalten, …?

● Sessions auf BarCamps anbieten ;o)



DANKE! :)

Twitter: @ingmardrewing

http://drewing.de

http://devabo.de

ingmar@drewing.de

mailto:ingmar@drewing.de


  

LESEEMPFEHLUNGEN
● Robert McKee „Story”

● Syd Field „Screenplay”

● Scott McCloud „Understanding Comics“

● #StoryMOOC (http://iversity.org/my/courses/the-future-of-storytelling/ )

● Intermediate Impossibles: 
https://medium.com/front-line-interaction-design/d02f26bd9a74 

● „You Can’t Predict Viral Hits, But You Can Help Make Them Happen“ by 
KARTIK HOSANAGAR: 
http://www.wired.com/opinion/2013/11/so-we-know-the-internet-makes-h
its-but-can-we-predict-them/
 

● Dramatica-Theory-Book als podcast:
http://dramatica.com/audio/play/theory-book 

http://iversity.org/my/courses/the-future-of-storytelling/
https://medium.com/front-line-interaction-design/d02f26bd9a74
http://www.wired.com/opinion/2013/11/so-we-know-the-internet-makes-hits-but-can-we-predict-them/
http://www.wired.com/opinion/2013/11/so-we-know-the-internet-makes-hits-but-can-we-predict-them/
http://dramatica.com/audio/play/theory-book
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